Online
Marketing

Tag 1

Checkliste

DER KAUFPROZESS ® Buyers Journey berlcksichtigen

® Contenttrichter beachten
® Kanalauswahlan Zielgruppe
orientieren
SOCIAL ADS ® How to spread your message:
Paid
Owned
Earned
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FACEBOOK ADS ® Kosten & Nutzen Check

GOOGLE ADS ® Kosten & Nutzen Check

GOOGLE ADS ® Spezifische Gestaltung
Kampagne

® Spezifische Gestaltung
Anzeigengruppen

® Anpassung der Kampagnen:
Gebote fur Gerate, Standorte,

Zeiten erhohen/senken

FINNLANDISCHE STR. 16
WWW.ARGOACADEMY.DE 10439, BERLIN



Online
Marketing

Tag 2

SUCHMASCHINEN -
OPTIMIERUNG

SUCHMASCHINEN

SEO MASSNAHMEN

WWW.ARGOACADEMY.DE

Suchprozess beachten
Individuelle Touchpoints
beachten

Optimierung fur Nutzer &
Maschine gleichermal3en

Aussagekraftige SERPs
Keywords-Auswahl
Crawlability der Website

fur Indexierung

AIDA Prinzip berucksichtigen:
Attention

Interest

Desire

Action
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PERSONAS ® Fiktive Nutzer erstellen:
Wunsche & Bedurfnisse der

Zielgruppe ableiten

SEO FACEBOOK ® Linkposts
INHALTE ® Texte
® Bilder
® Videos
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In 60mMin

WERBEFORMEN ® Paid, Earned, Owned Media
® Push oder Pull

GOOGLE ADS ® Short tail Keywords
® Long tail Keywords
® SERPs optimieren
SUCHMASCHINEN - ® Passt die Suche zum Sucher?
OPTIMIERUNG ® Klicken die User?
® Kommen User wieder?
@ Kaufen die User?
FACEBOOK ADS ® Zielgruppe nach Interessen &
Demografie aussuchen
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In 60mMin

NEWSLETTER ® Adressen sammeln:
Website
Offline

Social Media

ANALYTICS ® Abgeschlossene Kampagne

analysieren zwecks Optimierung
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